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Imaveis Alto padrao

‘Casa de marca’ é tendéncia no
mercado imobiliario de luxo

__ Estudio de design da marca Fervari, Pininfarina assina mais de 30
empreendimentos no Brasil e fomenta conceito de ‘branded residences’

BRENO DAMASCENA

De modelos iconicos da Ferrari
a fachada de prédios suntuo-
sos, a italiana Pininfarina de-
sembarcou no Brasil hd mais de
10anosese consolidounomer-
cado imobilidrio deluxo. Incor-
poradoras dealto padrio osten-
tamonome damarcaem proje-
tos miliondrios que estdo trans-
formandoa silhueta de areasno-
bres e fomentando o movimen-
to de branded residences, algo
como “casa de marca”, no Pafs.

O Yachthouse by Pininfarina,
prédio mais alto do Brasil, é um
simbolo da grife. Entregue em
2023,0empreendimento daPas-
qualotto & GT se tornou um
marco da opuléncia de Balned-
rio Camboriti (SC). Com 294 me-
tros de altura, o projeto engloba
264 apartamentos que podem
custar de R$ 9 milhdes a R$ 70
milhGes. “Em 2012, adquirimos
esteterreno,amenos decemme-
tros do mar. Decidimos cons-
truir um produto com acaba-
mento premium e uma estética
atemporal. Para isso, precisava-
mos de uma assinatura marcan-
te. Assim, chegamos a Pininfari-
na”, diz o presidente da compa-
nhia, Alcino Pasqualotto Neto.

O executivoafirma queapar-
ceria foi determinante para o
sucesso comercial daempreita-
da. “A localizagdo atrai o com-
prador, enquanto o conceito
do edificio transmite o seu va-
lor”, diz. “Como o brasileiro
ama o setor automotivo, sabia-
MOSs que essa conexao transmi-
tia a percepgio de qualidade
20s nossos compradores”.

A Pasqualotto & GT possui
trés empreendimentos, todos
assinados pela Pininfarina, que
temo Brasil comomaior merca-
do no setor imobilidrio. Entre
edificios jd entregues ou em de-
senvolvimento,com maisde 30
projetos arquitetonicos. “O
Brasil tem materiais excepcio-
nais para a construgio e o de-
sign de interiores”, argumenta
o vice-presidente e diretor-ge-
ral da Pininfarina no continen-
te americano, Claudio Da Sol-
ler. “Aafinidade cultural, os ma-
teriais disponiveis e aformaco-
mo os brasileiros entendem o
design s@o a chave do sucesso
no Pais”, completa o executivo.

PRIMEIROS PASS0S. Fundada
em1930econhecida globalmen-
tepordesenharmodelos de Fer-

rari, Maserati, Alfa Romeo e Peu-
geot, a Pininfarina chegou ao
mercado brasileiro por meio de
uma parceria com a Cyrela em
2014, no edificio Gyrela by Pinin-
farina, nas redondezas da Faria
Lima, em S3o Paulo.

Primeiro projeto da empresa
na América Latina, o prédio foi
entregue em 2018, e suas linhas
curvas e design simétrico aju-
dam a ilustrar o conceito dos
projetos da marca. “Quando os
desenvolvedores viram que
também éramos capazes de de-
senhar prédios bonitos, e que
elesvendiamrapido, outrasem-
presas comegaram a nos procu-
rar”, conta Soller.

Hoje, Pininfarina e Cyrella
tém oito projetos em conjunto,
incluindo o luxuoso Heritage
Cyrela by Pininfarina, com vi-
dros curvos e apenas umaparta-
mento porandar, no Itaim Bibi;
e o Riserva Golf, com unidades
de até 1.308 m* e um campo de
golfe, na Barra da Tijuca, no Rio
de Janeiro. Mas o mais grandio-
soseraoEpic Cyrela by Pininfa-
rina. Com 210 metros de altura
e vista para o Jardim Europa,

“A afinidade cultural,
os materiais disponiveis
(para construgdo)

e a forma como os
brasileiros entendem o
design sdo a chave do
sucesso no Pais”

Claudio Da Soller
Vice-presidente da Pininfarina

serd o maior prédio residencial
de S#o Paulo,comum Valor Ge-
ral de Vendas (VGV) de R§ 2
bilhdes, justificado pelo preco
médio dometro quadradonego-
ciado a mais de R§ 34 mil.
Agrife italiana também é res-
ponsavel pelo Cyrela Corpora-
te, primeiro edificio corporati-
vo da incorporadora e que vai
abrigar a sede da empresa no
terceiro trimestre de 2026. Ou-
tros dois projetos ainda estdo
sob sigilo. “Cada novo capitulo
dessa colaboragcéo (coma Pinin-
farina) aprofunda o compro-
misso com o design, exclusivi-
dade e legado”, diz Efraim
Horn, copresidente da Cyrela.
O conceito de desenvolver
empreendimentos imobilid-
rios com a assinatura de mar-
cas globais ¢ batizado de bran-
ded residences. No Brasil, a ten-
déncia ganhou folego nos tlti-

DIVULGACAQ/PASQUALOTTO & GT

MARCAS

residences das Américas

M CONCLUIDOS B EM DESENVOLVIMENTO

PININFARINA
YOOSTUDIO

TRUMP

YOOINSPIRED BY STARCK
NOBU

GREG NORMAN

FENDI

DIESEL

TONINO LAMBORGHINI
ASTON MARTIN
WANDERS & YOO
BACCARAT

CIPRIANI

ARMANI

Principais marcas no hoteleiras em branded

mOs anos, mas 0 movimento jé
se consolidou mundo afora.

Dados da consultoria Savills
indicam que existem 740 em-
preendimentos do tipo ja con-
cluidos no mundo, enquanto
outros 790 tém previsao de en-
trega até 2031.

As companhias Yoo, Pininfa-
rina e Trump se destacam co-
mo lideres procedentes de ou-
tros segmentos, todas com
mais de 40 projetos ja entre-
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gues ou em desenvolvimento.

Mas nas Américas nenhuma
marca ¢é tdo significativa como
aPininfarina. Umestudo daSa-
vills mostra que ela é a marca
com mais projetos de branded
residences no continente.

A tendéncia comegou princi-
palmente em cidades como Du-
bai, Miami e Nova York, mas
agoramunicipios brasileiros co-
mo Sio Paulo e Balnedrio Cam-
borit seguem esta tendéncia,

analisa Lucas Reis, s6cio de real
estate da consultoria Portofino
Multi Family Office. “Em Sao
Paulo,vemos aREM Construto-
ra com a Artefacto, a Mitre
Realty com a Daslu e a Gafisa
com a Allard, por exemplo, co-
mo empresas trazendo gla-
mour para a incorporagio”, diz
o executivo, que estima que
branded residences cheguem a
custar de 20% a 30% a mais do
que iméveis tradicionais.

CONEXAO. Além dos atributos
praticos e calculdveis, existem
justificativas imateriais por
trés do encontro entre a Pinin-
farinae incorporadoras brasilei-
ras. A conexdo do empresario
André Penazzi com a empresa,
porexemplo, comegoubeman-
tes dele anunciar o lancamento
de um empreendimento de lu-
xo assinado pela marca em
Jodo Pessoa, na Paraiba.

Afrente da incorporadora Se-
tai Grupo GP, Penazzi ¢ colecio-
nador de carros e proprietario
de sete modelos diferentes de
Ferraris, agora estacionadas no
showroom do Setai Residences
Design by Pininfarina. Com
VGV de R§ 500 milhdes, o edifi-
cio serd um complexo residen-
cial com trés torres, unidades
de até 300 m? e as linhas curvas
tipicas da marca de design.
“Existe um universo muito ex-
clusivo, dealtissimo padrao,on-
de uma marca deste tamanho
naturalmente envolve os clien-
tes e atrai compradores. Conse-
guimos atribuir um valor acima
domercado,apoiadonaarquite-
tura diferente”, explica Penazzi.

Localizado no Altiplano,
bairronobre da capital paraiba-
na, o Setai Residences tem o
metro quadrado negociado a
R$ 20 mil. Em comparagcio, o
preco médio do m? na regido,
segundo o Indice FipeZAP, es-
td avaliado em R$ 8,9 mil.

A perspectiva de morar em
um Pininfarina também foi o
que motivou Henrique Ble-
cher, CEO da incorporadora
Origem, a procurar a marca.
“Sempre fui apaixonado por
carros e, comotoda crianga, so-
nhava em ter uma Ferrari.
Quando tive a oportunidade,
nfo hesitei em chama-los para
desenvolver o primeiro projeto
no Rio de Janeiro”, relata.

O residencial Atto Design by
Pininfarina retine 20 unidades
com metragens entre 452 m? e
1189 m? e uma cobertura tri-
plex com valor aproximado de
R$ 8omilhdes. Localizado abei-
ra-mar na Barra da Tijuca, o At-
toéoprimeiro empreendimen-
toassinado pela Pininfarina no
Rio de Janeiro. “N@o tem nada
ali que seja pensado apenas pe-
lo lado estético. Tudo ¢ pensa-
do a partir da funcionalidade e
pela experiéncia que o cliente
terd com a arquitetura”, alega
Blecher. “Com a Pininfarina,
trouxemos uma estética com
personalidade, curvas e retas
para a cidade. Provocamos o
mercado a sair da caixa, buscar
novas alternativas”, afirma. @



